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Unboxing marketing - | Malsrupr:
fijrs t ﬁ OCh anvﬁn d - Beslutsfattare inom marknadsforing och

forséljning

ko nsume ntb eteen d en - Ledande befattningshavare p& mindre och

medelstora bolag

OCh ma]_’knadstrender - Reklam- och kommunikationsbyraer

Programoversikt:

SCHEMA DAG 1
Marknaden 4r utgdngspunkten for all ekonomisk aktivitet.

For att utveckla och uppritthalla varumirken som gor
skillnad och spelar roll for konsumenter och sambhille
méste foretag, organisationer och entreprendrer forsta

® Formiddag: Trender inom marknadsforing
¢ Eftermiddag: Konsumentbeteenden

komplexiteten och dynamiken pa de marknader dir de SCHEMA DAG 2
verkar.
® Formiddag: Att skapa marknader
Programmet baseras pa den senaste forskningen och ger
nya insikter om samhillstrender, marknader, varumérken
och konsumenter - kunskaper som stirker beslutsfattare i
att na den fulla potentialen i sina erbjudanden, att skapa
marknader och att utveckla produkter och tjanster till
varumarken.

¢ Eftermiddag: Brand experience design -
att utveckla produkter och tjanster till
varumdrken genom att designa
varumarkesupplevelser som slar an hos
kunder och sambhille

Vi gar igenom hur du, genom att vara nyfiken pa dina
kunder, genererar kunskaper som kan anvindas for att
stirka utvecklingen av din verksamhet och dina
varumdrken. Du far med dig nya metoder for att designa
varumiérkesupplevelser som slar an hos konsumenterna.
Dessutom lédr du.dig varfor du slia lfit? marknadsforingen Pris: 16 900 kr (exkl moms)

vara en strategisk plattform for védrdeskapande, som sprak: Svenska

genomsyrar verksamhetens aktiviteter, i stillet for en Datum och plats: 23-24 maj, 2024
funktion i slutet av vardekedjan.

- Handelshogskolan vid Goteborgs universitet

Forelisare: BENJAMIN HARTMANN

Benjamin Hartmann dr professor i foretagsekonomi med inriktning mot
marknadsforing pa Handelshogskolan vid Goteborgs Universitet.

Hans prisbelonta forskning dr publicerad i ledande akademiska
tidskrifter och han dr kronikor i tidskriften Resumé Insikt dér han tar
upp den senaste marknadsforingsforskningen och dess praktiska
betydelse.

Benjamin Hartmann har dven erfarenhet fran uppdrag som konsult
inom marknadsforing.
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